Zrédta: Ogolnopolskie badanie dot. zaje¢ dodatkowych dzieci i mtodziezy maj-czerwiec 2025 r. na grupie 2755 respondentow;
go Ogodlnopolskie badanie dot. zaje¢ dodatkowych dzieci | mtodziezy cz. 2 maj 2026 r. na grupie 2934 respondentow

Autor raportu: Librussp.zo.o. Data wydania: maj 2026 . Wydawca: Librus sp. z o.0.




Wstep i metodologia

Rynek zajec pozalekcyjnych w Polsce dynamicznie sie rozwija.
Zmiany, ktore obecnie zachodzjy s3 odpowiedzig na potrzeby
rodzicow, oczekiwania dzieci oraz sposob podejmowania przez nich

decyzji dotyczacych edukacji i rozwoju poza szkolj.

Oddajemy w Twoje rece drugi ogolnopolski raport, dotyczacy zajeé
dodatkowych dzieci | mtodziezy. Tegoroczne badanie pozwala nie tylko
przyjrzec sie aktualnym preferencjom i zachowaniom rodzicow, ale
rowniez porownac wyniki z poprzedniag edycjg | wskazac najwazniejsze
zmiany zachodzgce na rynku.

Raport zostat przygotowany z myslg o organizatorach zajec
dodatkowych, szkotach i placowkach edukacyjnych. Jego celem jest
dostarczenie praktycznych danych, ktére pomoga rozwija¢ ich oferte,
budowac¢ przewage konkurencyjng i lepiej rozumieé potrzeby
wspoiczesnych rodzin.

\v)
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Wstep i metodologia

W raporcie analizujemy m.in.:

e popularnos¢ zaje¢ dodatkowych,

e hajczesciej wybierane typy zajec¢,

e Mmiesieczne wydatki rodzicow,

e czynniki wplywajgce na wybor placowki i zajeé,

e bariery ograniczajgce uczestnictwo,
e sposoby poszukiwania informacji o ofercie zaje¢ pozalekcyjnych,
e znaczenie narzedzi online i cyfrowego zarzadzania zajeciami.

Szczegodlng uwage poswiecamy zmianom rok do roku — pokazujemy,
ktore trendy sie umacniajg, co zyskuje na znaczeniu, a jakie
oczekiwania rodzicow | dziecl ewoluuja wraz z rozwojem rynku oraz
technologii.

Pobierz zesztoroczny raport >>


https://files.librus.pl/mrk/25/LibrusGO/LibrusGO_Raport_2025_zajeciapozalekcyjne.pdf
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Wstep i metodologia

Badanie miato zasieg ogoélnopolski i zostato przeprowadzone za pomoca ankiety — badania ilosciowego —
opublikowanej na portalu Librus Rodzina oraz w aplikacji mobilnej Librus.

Respondenci pochodzili zaréwno z duzych miast (powyzej 500 tys. mieszkancow - 22,2%), jak i mniejszych
miejscowosci oraz terenéow wiejskich (38,3%). Najliczniejszg grupe stanowili rodzice dzieci w wieku 10-12 lat
(37,3%) i 13-15 lat (33,8%).

Czas trwania badania: 5.05-15.05.2026 r. Proba badawcza: liczba respondentow — 2934

Rodzice dzieci w wieku
10-12 lat

Mieszkancy terenow
wiejskich

Rodzice dzieci w wieku
13-15 |lat

Mieszkancy duzych miast




do

Charakterystyka respondentow

Rodzice dzieci w wieku 3-18 lat, ktorzy posiadajg co najmniej jedno dziecko uczeszczajgce do przedszkola,
szkotly podstawowej lub szkoty ponadpodstawowej.

Miejsce zamieszkania Wiek dzieci ankietowanych rodzicow

Miasto do 50 tys.

3-6 lat 7% (206)

7-9 lat 25,4% (746)

Wies Miasto 50-150 tys. 10-12 Iat 37,3% (1093)

13-15 lat 33,8% (993)
8,5%

(250) Miasto 150-500 tys.

16-18 lat 22,2% (652)

Miasto powyzej 500 tys.




SYSTEM DO ZARZADZANIA ZAJECIAMI POZALEKCYJNYMI
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Uczestnictwo w zajeciach

W 2026 roku 62,2% ankietowanych rodzicow (1825 osoby) zadeklarowato, ze ich dzieci
uczestniczy w zajeciach dodatkowych. To wyrazny spadek wzgledem 2025 roku, kiedy udziat
ten wynosit 75,2%.

Czy Twoje dziecko/dzieci uczeszcza(-jg) na zajecia pozalekcyjne,
np. nauka jezyka obcego, zajecia sportowe, nauki gry na instrumencie?

Liczba odpowiedzi: 2934 - Pytanie zamkniete jednokrotnego wyboru

2025 2026

24,8%
(682)

Nie

Tak

Tak




Najpopularniejsze rodzaje zajec

Najpopularniejszym rodzajem zaje¢ dodatkowych s3 zajecia sportowe, wskazato je 68,6%
rodzicow (1252 osoby). Na kolejnych miejscach znalazly sie zajecia jezykowe 56,6% (1031)

oraz zajecia rozwijajgce wiedze i zainteresowania 25,4% (464).

W porownaniu do poprzedniego roku:

-+ nieznacznie spadto zainteresowanie zajeciami artystycznymi,

- utrzymata sie wysoka pozycja zajec jezykowych oraz zajec rozwijajgacych kompetencje | zainteresowania.

Na jakie zajecia dodatkowe uczeszcza Twoje dziecko/dzieci?

Sportowe, np. ptywania,
sztuki walki, gimnastyczne

Jezykowe

Rozwijajgce wiedze i zainteresowania,
np. programowania, korepetycje

Artystyczne, np. tanca,
teatralne, plastyczne

Muzyczne, np. Spiewu,
gra na instrumentach

Pozostate

2026
2025

2026
2025

2026
2025

2026
2025

2026
2025

2026
2025

25,4% (464)
25,5% (529)

24,5% (447)

27,6% (572)

20,8% (379)
19,9% (413)

&
0.7,

(176)
(222)

Liczba odpowiedzi: 1825 « Pytanie pdtotwarte wielokrotnego wyboru

68,6% (1252)

M%

56,6% (1031)
57,7% (1196)

(

1476

)
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Powody niekorzystania z zajec¢

Ponad 37% ankietowanych (1109 oséb) zadeklarowato, ze ich dzieci nie uczeszczajj na
zajecia dodatkowe. To wzrost o 12 punktow procentowych w poréwnaniu do 2025 roku.
Najczesciej wskazywanym powodem pozostaje brak zainteresowania dziecka (40,8%).
Jednoczes$nie wyraznie wzrosto znaczenie kosztow zajec¢ (27,2%), ktore wyprzedzily
problem braku czasu.

Dlaczego Twoje dziecko/dzieci nie chodzi/-3 na zajecia pozalekcyjne?  Liczba odpowiedzi: 1109 « Pytanie pétotwarte wielokrotnego wyboru l
Moje dziecko nie jest 2026 40,8% (453) =
zainteresowane takimi zajeciami 2025 35,2% (240) S

&

. .. 2026 27,2% (302)
Wysokie optlaty za zajecia
y praty the 2025 24,3% (166) /4
Zbyt mato czasu (by wybraé zajecia, 2026 23,3% (258) -
dowozi¢ dziecko etc.) 2025 27,4% (187) /

Brak atrakcyjnych zajeé 2026 19% (211)
w okolicy 2025 23,3% (159)

2026 (10,2% (123)

Inne
2025 12,1% (83)
Nie wiem, gdzie szukaé 2026 (23D (70)
informacji o zajeciach 2025 QQLE)(69) =




SPRAWDIZ’, JAK JEDEN SYSTEM MOZE USPRAWNIC ZAPISY,
PLATNOSCI | KOMUNIKACIJE W 3 PROSTYCH KROKACH!

WYPELNIASZ KROTKI FORMULARZ
| OTRZYMUJESZ BEZPLATNY DOSTEP DO LIBRUSGO NA 14 DNI.

2 TESTUJESZ, PODAZASZ ZA WSKAZOWKAMI,
BY POZNAC NAJWAZNIEISZE FUNKCIE.

PO 14 DNIACH DECYDUJESZ,
CZY CHCESZ KONTYNUOWAC PRACE Z SYSTEMEM!

° o ZALOZ BEZPLATNE DEMO
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Czas poswiecany na zajecia dodatkowe

48,4% respondentow deklaruje, ze ich dziecko lub dzieci
poswiecajj na zajecia dodatkowe 2-4 godz. tygodniowo.
Wzgledem 2025 roku nie widaé znaczacych réznic.

lle godzin tygodniowo Twoje dziecko/dzieci
o o . - Liczba odpowiedzi: 1825 « Pytanie zamkniete jednokrotnego wyboru
uczestniczy(-3) w zajeciach dodatkowych?

5-7 godz. 26% (475)

Mniej niz 2 godz. (268)

Powyzej 7 godz. 10,9% [EE)
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Liczba dzieci korzystajgcych z zaje¢ w rodzinie

Najczesciej na zajecia uczeszcza jedno dziecko w rodzinie.
Udziat wielu dzieci w takich zajeciach jest rzadziej
spotykany.

lle dzieci uczeszcza obecnie na zajecia

dodatkowe w TWojej rodzinie? Liczba odpowiedzi: 1825 « Pytanie zamkniete jednokrotnego wyboru

1 dziecko 50,4% (920)

2 dzieci 39,5% (721)

3 lub wiecej (184)
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Wydatki na zajecia

Blisko potowa rodzicow deklaruje wydatki przekraczajace 400 zt
miesiecznie na jedno dziecko. W poréwnaniu z ubiegtym rokiem
odsetek ten wzroést o 2,8 punktu procentowego.

lle miesiecznie Srednio przeznaczasz
na zajecia dodatkowe dla jednego dziecka?

Liczba odpowiedzi: 1825 « Pytanie zamkniete jednokrotnego wyboru

50 zt

51-100 zt

Powyzej 400 zt

101-200 zi

201-400 zt




Wydatki na zajecia

Ponad potowa rodzicow deklaruje, ze zaakceptowataby podwyzke
cen zajeé o 10-20%, a jedynie 6,2% rozwazatoby catkowity
rezygnacje.

Jak zareagowalbys(-abys)
na podwyzke ceny o 10-20%?

Liczba odpowiedzi: 1825 « Pytanie pdtotwarte jednokrotnego wyboru

Ogranicze liczbe zajec

Zaakceptuje

Zrezygnuje z zajec

Inne
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Dlaczego dzieci nie chodzg na wiecej zaje¢?

Respondenci wskazujj, ze nie wysylajg dzieci na wiekszj liczbe zajeé
z powodu braku czasu - to prawie 55% ankietowanych.

Zbyt wysokie opiaty nadal s3 na drugiej pozycji, jednak w poréwnaniu
do zesztego roku (40%) wskazuje na nie juz tylko 35,5%.

Czy s3 kwestie, ktére powstrzymuja Cie przed

. . . . e . . . . Liczba odpowiedzi: 1825 « Pytanie pototwarte jednokrotnego wyboru
zapisaniem dziecka/dzieci na wiekszj liczbe zajeé?

Zbyt malo czasu (by wybrac¢ zajecia,
dowozié¢ dziecko etc.)

54,5% (995)

Wysokie optaty za zajecia 35,5% (648)

Brak atrakcyjnych zaje¢ w okolicy 1827y (34)

Moje dziecko nie jest zainteresowane

takimi zajeciami (264
Nie ma takich kwestii 13,5% (247)
Inne W b (148)

Nie wiem, gdzie szukaé¢ 3,2% (59)

informacji o zajeciach



Czynniki wyboru zajec¢

Tak jak w ubiegtym roku najwazniejszymi czynnikami

wyboru zajecC pozostaja:

o odpowiedni termin 62% (1131 osdb)ocenito ten
czynnik jako ‘bardzo wazny' (5)

o kwalifikacje prowadzacego 59,3% (1083 osoby)
uznato je za ‘bardzo wazne’

Wysoko oceniana jest rowniez:
e lokalizacja 55,5% (1012 osob)



do

Czynniki wyboru zaje¢ Ry ielIe34Y;

Jak wazne przy wyborze zaje¢ dodatkowych s3 dla Ciebie ponizsze czynniki?
(Ocen w skali od 1 do 5, gdzie 1 - zupeinie niewazne, 5 - bardzo wazne)

®
Liczba odpowiedzi: 1825 < Pytanie zamkniete jednokrotnego wyboru

Kwalifikacje prowadzacego

ZUPEI’.NIE BARI?ZO ZUPELNIE BARI?ZO

NIEWAZNE WAZNE NIEWAZNE WAZNE
3,9% 6,8% 15,3% 14,7% 59,3% 8,9% 13,4% 24,3 25,5% 27,9%
(69) (124) (280) (269) (1083) (162) (24:4) (444) (465) (510)

Lokalizacja zaje¢

7

. BARI?ZO < >
NIEWAZNE WAZNE

4,2% 7,7% 16,2% 16,4% 55,5%

(77) (140) (296) (300) (1012)

A
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Odpowiedni termin zaje¢

ZUPEI’.I_QIE BARI?ZO ZUPEI’.I:IIE BARI?ZO
NIEWAZNE WAZNE NIEWAZNE WAZNE
6,3% 1,1% 21,4% 23% 38,2% 3,1% 7,5% 13,5% 13,9% 62%
(115) (202) (391) (420) (697) (58) (136) (246) (254) (1131)

Opinie znajomych rodzicow

Opinie znalezione w internecie

ZUPELNIE BARDZO ZUPELNIE BARDZO

NIEWAZNE WAZNE NIEWAZNE WAZNE
12,1% 17,4% 25,9 24,9 19,7% 16,6% 20,5% 29,9% 21,2% 11,8%
(220) (318) (473) (454) (360) (303) (375) (545) (387) (215)

Mozliwos¢ zapisu i zarzadzania zajeciami online Komunikacja ze szkota/prowadzacym przez aplikacje/system

ZUPELNIE BARDZO ZUPELNIE BARDZO
NIEWAZNE WAZNE NIEWAZNE WAZNE
22,5% 17,4% 27% 17,3% 15,8% 19,2% 18,6% 22,8% 17,8% 21,6%

(411) (319) (492) (315) (288) (350) (340) (417) (324) (394)



Wglad w informacje o postepach dziecka

ZUPELNIE
NIEWAZNE

1 © O

10,8% 16,7% 23,4%
(197) (305) (427)

Koledzy/kolezanki dziecka uczeszczajgcy na te same zajecia

ZUPELNIE
NIEWAZNE

1 © O

23,7% 19,3% 24,4%
(432) (352) (446)

Mozliwos¢ odrabiania zajeé

ZUPELNIE
NIEWAZNE

1 © O

15,8% 15,6% 23,8%
(289) (285) (435)

4

21,5%

(392)

18%
(328)

20,7%
(376)

BARDZO
WAZNE

5

27,6%

(504)

BARDZO
WAZNE

5

14,6%
(267)

BARDZO
WAZNE

O

24,1%
(440)

Mate grupy zajeciowe

ZUPELNIE
NIEWAZNE

1 2, O

8,7% 13,5% 22,2%
(159) (247) (405)

Rekomendacja szkotly

ZUPELNIE
NIEWAZNE

1 © O

23,1% 19,8% 25,6%
(422) (362) (467)

22.1%
(403)

©

16,6%
(303)

BARDZO
WAZNE

5

33,5%
(611)

BARDZO
WAZNE

5

14,9%
(2771)

g

Nowoczesne podejscie do zaje¢ if/lub pomocy dydaktycznych

ZUPELNIE
NIEWAZNE

1 2, O

8,5% 12,3% 24,3%
(155) (224) (444)

©

21,5%
(392)

BARDZO

WAZNE

5

33,4%
(610)

[ LIBRUS ]

O




Kanaty pozyskiwania informac;ji

W sposobach | kanatach pozyskiwania informacji
O zajeclach dodatkowych wcigz przoduja
polecenia innych rodzicow - 63,3% (1155 0sob).
Na drugim miejscu znajdziemy informacje
pozyskiwanie ze stron WWW - 44 4% (810
ankietowanych). Tradycyjne formy, takie jak
plakaty czy ulotki \wskazato 33,3% (607 osdb).

Jako ostatnie kanaty rodzice wskazujg grupy
na Facebooku 27,2% (496 osob) oraz reklamy
internetowe - 18,1% (331 0sdb).
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Kanatly pozyskiwania informacji

W jaki sposob najczesciej dowiadujesz sie
o zajeciach pozalekcyjnych w Twojej okolicy?

Liczba odpowiedzi: 1825 « Pytanie pdtotwarte wielokrotnego wyboru

Od znajomych (z polecenia) 63,3% (1155)

Strony internetowe (wyszukuje) 44,4% (S10)

Ulotki lub plakaty w szkole i okolicy 33,3% (c07)

Grupy na Facebooku 27,2% (496)

Reklamy internetowe 18,1% (331)

. 5,3% (97)

Inne




Digitalizacja

Rodzice, podobnie jak w 2025 roku, doceniajg cyfryzacje | zarzagdzanie
online zajeciami swolich dzieci. Najwyze| oceniajg opcje zwigzane z:

<,

~

% platnosciami online,

A—
(©| kalendarzem zajeé¢,

zgtaszaniem nieobecnosci,
@)

& -~ g
&
i /




I NEIVEISENN Szczegoty

Ocen w skali 1-5 znaczenie mozliwosci zarzadzania zajeciami online,

gdzie 1 - zupeinie niewazne, 5 - bardzo wazne

Liczba odpowiedzi: 1825

ZUPELNIE
NIEWAZNE

12,4%
(227)

ZUPELNIE
NIEWAZNE

7,9%
(144)

2,

8,8%
(159)

7%
(128)

3

22,6%
(413)

22,3%
(4006)

« Pytanie zamkniete jednokrotnego wyboru

4

22,1%
(403)

25,4%
(464)

BARDZO
WAZNE

5

34,1%
(623)

BARDZO
WAZNE

5

37,4%
(683)

ZUPELNIE
NIEWAZNE

1 2,

6,6% 5,4%
(121) (99)

+

3

17,5%
(319)

21,9%
(399)
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BARDZO
WAZNE

5

48,6%
(887)



Obecnhosci

ZUPELNIE

NIEWAZNE

n,1%
(203)

©

(174)

3

23,2%
(423)

Komunikacja z prowadzacym

ZUPELNIE

NIEWAZNE

15,8%
(289)

2,

15,6%
(285)

3

23,8%
(435)

23,5%
(428)

20,6%
(376)

BARDZO
WAZNE

O

32,7%
(597)

BARDZO
WAZNE

5

24,2%
(440)

Zgtaszanie nieobecnosci i odrabianie zaje¢

ZUPELNIE
NIEWAZNE

1 © 3 4

9% 8,6% 22,7% 22,5%
(165) (157) (414) (417)
f—v—%%
%\

do

BARDZO
WAZNE

O

37,2%
(678)
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Aplikacje

Niemal polowa respondentow deklaruje, ze korzystanie z platform
lub aplikacji do zarzadzania zajeciami byio dla nich przydatne,
a kolejna grupa jest otwarta na takie rozwigzania.

Czy korzystates(-as) kiedykolwiek z platformy lub
aplikacji, ktora pozwalata Ci online Liczba odpowiedzi: 1825 « Pytanie zamkniete jednokrotnego wyboru
zarzgdza¢é zajeciami Twojego dziecka?

Nie - ale jestem otwarty/a

Nie - i nie widze takiej potrzeby

Tak - byto to przydatne

Tak - ale nie spetnito oczekiwan




POZNAJ WSKAZOWKI EKSPERTOW, KTORE POMOGA & o e

Cl W ROZWOJU TWOJEGO BIZNESU.

WYKORZYSTAJ DANE Z TEGO RAPORTU
| PRZEKUJ JE W SWOJ SUKCES!

PROMOCJA ZAJEC POZALEKCYINYCH - KAMPANIE REKLAMOWE

W SOCIAL MEDIACH

WYKORZYSTANIE WIZERUNKU UCZNIOW, RODO

BUDOWANIE STRATEGII ROZWOJU | WIZERUNKU SILNEJ MARKI

UMOWY Z PRACOWNIKAMI, UCZESTNIKAMI | ROSZCZENIA
KLIENTOW

DOBRE PRAKTYKI | ZASADY WSPOLPRACY Z RODZICAMI




Dowoéz dziecka na zajecia

Dla wiekszosci rodzicow optymalny czas dojazdu na zajecia
dodatkowe wynosi od 10 do 30 minut. Najwiecej ankietowanych
deklaruje gotowos¢ poswiecenia na dowoéz dziecka 10-20 minut

(38,3%), a kolejne 29,7% akceptuje dojazd trwajgcy 20-30 minut.

Jedynie 15% rodzicéw preferuje zajecia zlokalizowane bardzo
blisko domu lub szkoty (do 10 minut), natomiast 17% jest
gotowych przeznaczy¢ na dojazd ponad 30 minut.
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DIV Y He ALl CIER LIS Szczegoty

lle czasu jeste$s w stanie przeznaczy¢

na dowéz dziecka na zajgcia" Liczba odpowiedzi: 1825 « Pytanie zamkniete jednokrotnego wyboru

20-30 minut

10-20 minut

do 10 minut

powyzej 30 minut




Proces podejmowania decyzji

81,5% rodzicow deklaruje, ze wybor zajec jest
wspolng decyzjg rodzica i dziecka. To oznacza,
ze oferty powinny byc¢ skierowane zarowno do
rodzicow, jak | do dziecl. Troche inacze] odpowiedzi
rozktadajg sie przy wyborze konkretnej placowki —
wspolna decyzja to juz tylko 59,7%.
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Proces podejmowania decyzji Szczegoty

Kto decyduje o wyborze Kto decyduje o wyborze
konkretnej placéwki, Liczba odpowiedzi: 1825 « Pytanie zamkniete jednokrotnego wyboru

oferujgcej wybrane zajecia?

Liczba odpowiedzi: 1825 « Pytanie zamkniete jednokrotnego wyboru

zaje¢ dodatkowych?

Wspdlna decyzja Wspodlna decyzja

Ja jako rodzic

Moje dziecko

Moje dziecko Ja jako rodzic




Wybor terminu zajecé

E—
(A

Zdecydowana wiekszosé rodzicow preferuje wybor zajeé w dni
robocze po szkole - takay odpowiedz wskazato 63,2% respondentow.
Pokazuje to, ze zajecia pozalekcyjne sg najczescie] wpisywane

W codzienny rytm tygodnia szkolnhego | traktowane jako naturalne
przedtuzenie dnia dziecka.

Jednoczesnie az 33,8% ankietowanych deklaruje, ze dzien zajeC nie ma
dla nich wiekszego znaczenia, jesli sama oferta jest atrakcyjna | dobrze
dopasowana do potrzeb dziecka.

Zajecla weekendowe cieszg sie niewielkim zainteresowaniem.
Wyblera je jedynie 3% respondentow.



Wybor terminu zajecé Szczegoty

W jakie dni tygodnia najchgtniej wybierasz zajgcia? Liczba odpowiedzi: 1825 « Pytanie zamkniete jednokrotnego wyboru

Weekendy

Bez znaczenia - zalezy od oferty, ktéra
mnie/moje dziecko interesuje

Dni robocze (po szkole)




Wybor oferty zajeé

Najwiekszym wyzwaniem dla rodzicow okazuje sie
organizacja procesu wyboru zajec | zapisow.

e ustalanie dostepnych terminow,

e pordwnywanie ofert,

e szukanile zajeC dopasowanych do potrzeb dziecka,

e znalezienie podstawowych informacji (cena, lokalizacja,
terminy).

Wyniki pokazuj3, ze przewage konkurencyjng coraz
czescle) buduja nie tylko same zajecia, ale rowniez
prostota procesu zapisu i organizaciji.

B
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Co zajmuje Ci najwiecej czasu/utrudnia znalezienie odpowiedniej oferty zaje¢ dodatkowych? Liczba odpowiedzi: 1825 « Pytanie zamknigte wielokrotnego wyboru

Ustal.anlle c.Ios.tQ.pnych 34% (621)
terminéw i miejsc

Znalezienie zaje¢ dopasowanych
do potrzeb dziecka

29,1% (531)

Przegladanie wielu ofert

. 2 A 27,7% (505)
i poréwnywanie ich

Szukanie podstawowych informacji

(cena, lokalizacja, terminy) 22,7% (414)

Problem ze znalezieniem informacji

o lokalnej ofercie zajeé 20,7% (377)

Brak przejrzystych informacji
na stronach organizatorow

18,9% (345)

Nie mam czasu na szukanie ofert 17,9% (327)

Sprawdzanie opinii o zajeciach

lub prowadzacym 13,7%  (250)

Ograniczony kontakt z organizatorem

. .. (247)
(telefon, wiadomosci)
Rekrutacja prowadzona tylko 7
telefonicznie (brak zapiséw online) (239)



Zapisy na zajecia

Najwieksza grupa respondentdw (44,8%) deklaruje, ze majchetniej zapisywataby
dziecko na zajecia w dowolnym momencie, gdy pojawi sie konkretna potrzeba
lub zainteresowanie dziecka. Niewiele mniej osob (40,6%) preferuje tradycyjny
model zapisow we wrzesniu, na poczatku roku szkolhego. Stosunkowo niewielkim
zalnteresowaniem ciesza sie zapisy planowane z duzym wyprzedzeniem, jedynie
8,2% rodzicow deklaruje chec zapisow juz w czerwcu, a mniej niz 7% wybiera zapisy
W styczniu.

Wyniki pokazujg, ze rynek zajeC dodatkowych coraz bardzie]
odchodzi od sztywnego, ,semestralnego” modelu rekrutacji.
Rodzice oczekujg dzis wiekszej elastycznosci
| mozliwosci dotgczenia do zajeC w trakcie roku.
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Kiedy najchgtniej zapisywal’byé(-abyé) dziecko na zajqcia‘? Liczba odpowiedzi: 1825 « Pytanie zamkniete jednokrotnego wyboru

W dowolnym momencie,
gdy dziecko zgtosi potrzebe

W styczniu na caly rok

W styczniu
na zajecia do czerwca

W czerwcu
na zajecia od wrzesnia

We wrzesniu na zajecia
od wrzesnia/pazdziernika




Trendy 2026

/ /

/

4

Rynek premium rosnie -
rodzice wydajg wiecej | oczekujg
wyzszego standardu ustug.

-

Rodzice kupuja wygode -
liczy sie prosty zapis, szybki kontakt
| przejrzyste informacje.

3

Ik
Dzieci wspétdecyduja -

oferty musza odpowiadac zarowno rodzicom,
Jak I samym uczestnikom zajec.

Digitalizacja przestaje by¢ dodatkiem -
system online | aplikacje mobilhe coraz
czescie] sg standardem, a nie przewaga

konkurencyjna.




Podsumowanie

Tegoroczny raport pokazuje, jak zmieniaty sie trendy | wybory rodzicow,
ktore obszary pozostaty w tym samym miejscu, a ktore powoli ewoluuja.
Rynek zaje¢ dodatkowych w Polsce dojrzewa i staje sie coraz bardziej
wymagajacey. Rodzice nadal traktuja rozwdj dzieci jako wazny obszar
Inwestycji, jednak coraz wieksza role odgrywaja wygoda organizacyjna,
przejrzystosc oferty oraz jakoscC prowadzonych zajec.

Dla organizatorow zajec, wtascicieli biznesow, takich jak Twoj, oznacza
to koniecznos¢ budowania nie tylko atrakcyjnej oferty edukacyjnej, ale
rowniez nowoczesnego | wygodnego procesu obstugi rodzica —

od znalezienia informacji, przez zapis, az po codzienng komunikacje

| ptatnosci.

Jesli potrzebujesz dodatkowej wiedzy merytorycznej z zakresu
marketingu, prawa, HR, psychologii czy nhowoczesnych
technologii zapraszamy Cie na naszg strone petng inspiracji Poradniki >>

I praktycznych wskazéwek - Sprawdz Poradniki! * — ¥



https://librusgo.pl/home/strefa-wiedzy/marketing-i-sprzedaz/

ZAJECIA W SMARTFONIE UCZESTNIKOW
TO JESZCZE WIECEJ KORZYSCI DLA UCZNIOW TWOJEJ SZKOLY!

OO0 0 O

WYGODNA KOMUNIKACJA ZA POMOCA MODULU
WIADOMOSCI

PRZEJRZYSTY KALENDARZ Z INFORMACJAMI DOT.
ZAPLANOWANYCH ZAJEC

LATWE PLATNOSCI ONLINE
SZYBKI WGLAD W NALEZNOSCI ZA ZAJECIA, A DLA CIEBIE

FUNKCJA WYSYLANIA POWIADOMIEN O ZBLIiAJACYCH SIE
| PRZETERMINOWANYCH PLATNOSCIACH



