Ogolnopolskie badanie
dot. zajeé¢ dodatkowych
dzieci i miodziezy

SPRAWDYZ, CO DZIALA, ZANIM ZROBI TO KONKURENCIA




Raport, ktory wiasnie do Ciebie trafit, zostat przygotowany
4.)'.1t10 biznesie, takim jak Twoj.

oraz firm oferujgcych rozwigzania wspierajgce rozwdéj dzieci i mtodziezy.

Skierowany jest do organizatorow zaje¢ dodatkowych, szkét, instytucji edukacyjnych 3
Jego celem jest dostarczenie rzetelnych danych branzowych wspierajacych:

e decyzje biznesowe,

e dziatania majgce na celu dopasowanie oferty do potrzeb rodzicow,

o Iidentyfikacje trendow i preferencji na dynamicznie zmieniajagcym
sie rynku edukacji pozaszkolnej.

Celem badania byta analiza rynku zajec pozalekcyjnych w Polsce i zachowan rodzicowy,
ktorzy decydujg sie na zakup wspomnianych ustug dla swoich dzieci — z uwzglednieniem
Ich miejsca zamieszkania, czynnikow wptywajgcych na wybaor placowki oraz wieku ich
dzieci. Badanie miato zasieg ogolnopolski i zostato przeprowadzone w dniach

29 maja-12 czerwca 2025 roku. Wzieto w nim udziat 2755 rodzicow dzieci w wieku 3-18 lat,
ktorzy posiadajg co najmniej jedno dziecko uczeszczajgce do przedszkola, szkoty
podstawowe] lub szkoty ponadpodstawowe].




do

Badanie zostato przeprowadzone za pomoca ankiety — badania ilosciowego — opublikowanej na portalu Librus Rodzina
oraz w aplikacji mobilnej Librus.

Respondenci pochodzili z réznych srodowisk - od duzych miast (powyzej 500 tys. mieszkancow - 24%) po tereny
wiejskie (33%). Najliczniejszg grupe stanowili rodzice dzieci w wieku 10-12 lat (40,3%) i 7-9 lat (32,7%).

duzych miast w wieku 10-12 lat

33% Y

Mieszkancy 4
terenow
wiejskich

<

Rodzice dzieci
w wieku 7-9 lat

Zasieg ogolnopolski Czas trwania badania: 29.05-12.06.2025 r. Préba badawcza: liczba respondentéw - 2755
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Charakterystyka respondentow

Rodzice dzieci w wieku 3-18 lat, ktorzy posiadajg co najmniej jedno
dziecko uczeszczajgce do przedszkola, szkotly podstawowej lub
szkotly ponadpodstawowej.

Miejsce Wiek dzieci ankietowanych
zamieszkania rodzicéow

Miasto do 50 tys.

3-6 lat 8,1% (224)

Miasto 50-150 tys. 7-9 lat 32,7% (902)

Wies 10-12 lat 40,3% (1110)

10,8%  Miasto 150-500 tys.

(297) 13-15 lat 31,8% (875)

16-18 lat 17,2% (475)

Miasto powyzej 500 tys.




Poznaj LibrusGO!

SYSTEM DO ZARZADZANIA ZAJECIAMI POZALEKCYIJNYMI

LIBRUSGO.PL

CLCLCKL


https://librusgo.pl/home/




Popularnosc¢ zaje¢ pozalekcyjnych

Ponad 75% ankietowanych (2073 osoby) deklaruje, ze ich dzieci

uczeszczajj na zajecia pozalekcyjne.

Czy Twoje dziecko/dzieci uczeszcza/-ja na zajecia pozalekcyjne,
np. nauka jezyka obcego, zajecia sportowe, nauki gry na instrumencie?

Liczba odpowiedzi: 2755 « Pytanie zamkniete jednokrotnego wyboru

Tak
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Preferowane rodzaje zajeé

Wsrod wybieranych typow zajeé przewazajg sportowe i jezykowe.
Zaraz za nimi sy artystyczne, rozwijajace wiedze oraz muzyczne.

T 3
L
Na jakie zajecia dodatkowe uczeszcza Twoje dziecko/dzieci?
Liczba odpowiedzi: 2073 < Pytanie pototwarte wielokrotnego wyboru
S
D)
)
Sportowe, np. ptywania, 71% (1476) / ®
sztuki walki, gimnastyczne
Jezykowe 57,7% (1196) < /
/
Artystyczne, np. tanca, teatralne 27,6% (572)
Rozwijajgce wiedze i zainteresowania, 25,5% (529)
np. programowania, korepetycje : =y
//

Muzyczne, np. $piewu, o v Uv/v ~

gra na instrumentach
Ankietowani wskazujg rowniez zajecia, takie jak:
harcerstwo, szachy, ceramika, jazda konna, TUS

Pozostate 10,7% (222) czy wszelkiego rodzaju prace manualne.
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Powody niekorzystania z zajec¢

Blisko 25% ankietowanych (682 osoby) nie wysyfa swoich dzieci na zajecia dodatkowe.
Jako giéwny powéd swoich decyzji podajg brak zainteresowania ze strony dziecka tego
typu aktywnosciami, a takze zbyt wysokie oplaty za zajecia.

Dlaczego Twoje dziecko/dzieci nie chodzi/-3 na zajecia pozalekcyjne? @ .
Liczba odpowiedzi: 682 + Pytanie pototwarte wielokrotnego wyboru

Moje dziecko nie jest
zainteresowane takimi zajeciami

35,2% (240)

Zbyt mato czasu (by wybraé
zajecia, dowozi¢ dziecko etc.)

27,4% (187)

Wysokie optaty za zajecia 24,3% (166)

Brak atrakcyjnych zaje¢
w okolicy 23,3% (159)

Inne 12,1% (S3)

Nie wiem, gdzie szuka¢ informac;ji
o zajeciach

10,1% (69)




Czas poswiecany na zajecia dodatkowe

47,3% respondentow deklaruje, ze ich dziecko lub dzieci poswiecaja
na zajecia dodatkowe 2-4 godz. tygodniowo.

lle godzin tygodniowo Twoje dziecko/dzieci uczestniczy/-3 w zajeciach dodatkowych?
Liczba odpowiedzi: 2073 « Pytanie zamkniete jednokrothnego wyboru

5-7 godz. 27% (560)

Mniej niz 2 godz. V%1% (306)

Powyzej 7 godz. ([ X173 (226)




Liczba dzieci korzystajgcych z zaje¢ w rodzinie

Najczesciej na zajecia uczeszcza jedno dziecko w rodzinie.
Udziat wielu dzieci w takich zajeciach jest rzadziej spotykany.

lle dzieci uczeszcza obecnie na zajecia dodatkowe w Twojej rodzinie?

Liczba odpowiedzi: 2073 « Pytanie zamkniete jednokrotnego wyboru

3 lub wiecej

1 dziecko

2 dzieci




Bezptatny dostep

do systemu na 14 dni



https://librusgo.pl/home/zamow-demo

Miesieczne wydatki na zajecia jednego dziecka

Koszty zaje¢ dodatkowych mozna uznaé za znaczjce - ponad 75%
rodzicow wydaje wiecej niz 200 zt miesiecznie na jedno dziecko.

Moze to wskazywaé na rosnjcy role zaje¢ dodatkowych w zyciu dzieci
I inwestycji rodzicow w ich rozwoj pozaszkolny.

lle miesiecznie Srednio przeznaczasz na zajecia dodatkowe dla jednego dziecka?

Liczba odpowiedzi: 2073 « Pytanie zamkniete jednokrotnego wyboru

50 z}
Powyzej 400 zi

51-100 zt

101-200 zi

201-400 zt
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Dlaczego dzieci nie chodzg na wiecej zaje¢?

Respondenci wskazujg rowniez wysokie oplaty jako jeden z powodow,
ktory powstrzymuje ich przed zapisaniem dzieci na wieksza liczbe zajeé¢ - to az 40%.

Czy s3 kwestie, ktére powstrzymuja Cie przed zapisaniem dziecka/dzieci na wiekszg liczbe zajeé?

Liczba odpowiedzi: 2073 « Pytanie pototwarte wielokrotnego wyboru

Zbyt mato czasu (by wybrac¢

zajecia, dowozi¢ dziecko etc.) 57,3% (1187)

Wysokie optaty za zajecia 40% (329)

Brak atrakcyjnych zaje¢ w okolicy 20,8% (431)

Nie ma takich kwestii

(283)
Moje dziecko nie jest
zainteresowane takimi zajeciami Mmb&% (237)
Nie wiem, gdzie szuka¢ informac;ji 7,2% (150)

o zajeciach

Inne 4% (83)




Najwazniejsze czynniki decydujgce o wyborze zajeé przez rodzicow

Rodzice przy wyborze zaje¢ dodatkowych dla dzieci kierujj sie
- L praktycznymi | jakosciowymi czynnikamis

® najwazniejsze to: termin, kwalifikacje prowadzacego,

lokalizacja i cena;
¢ mhniejsze znaczenie majg rekomendacje, cyfrowe

rozwigzania i opinie z Internetu;
e wazrasta rola nowoczesnych metod nauczania i mozliwosci —— > —

§_‘_n

sledzenia postepow dziecka.
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Najwazniejsze czynniki decydujgce o wyborze zaje¢ przez rodzicow Ry Ievd=Tele1\V;

Rodzice w pierwszej kolejnosci kierujg sie dostepnoscia czasowa.

Odpowiedni termin zajeé

66,1% (1370 o0s6b) ocenito ten czynnik jako ,bardzo wazny” (5).
tgcznie az 80% wskazato oceny 4 lub 5.

\

,
&,

=

Kompetencje osoby prowadzycej sg kluczowe - rodzice oczekuja
wysokiego poziomu merytorycznego i profesjonalizmu.

Kwalifikacje prowadzacego

62,4% (1293 osoby) uznato je za bardzo wazne (5).
Prawie 79% ocen to 4 lub 5.

Bliskos¢ i dostepnos¢ miejsca realizacji zaje¢ majg duzy wplyw na decyzje rodzicow.

Lokalizacja zaje¢

61,1% — bardzo wazna.
tgcznie 76,2% wskazuje oceny 4 i 5.

Koszt zaje¢ jest istotnym czynnikiem, ale nie przewaza nad jakosciag
E (kwalifikacje) czy wygod3y (termin, lokalizacja).
—

41,3% — bardzo wazna.
tagcznie 63,5% to oceny 4 lub 5.



Czynniki decydujace o wyborze zajec przez rodzicow

Zbiorcze podsumowanie

Jak wazne przy wyborze zaje¢ dodatkowych s3 dla Ciebie ponizsze czynniki?
(Ocen w skali od 1 do 5, gdzie 1 - zupeinie niewazne, 5 - bardzo wazne)

o
Liczba odpowiedzi: 2073 « Pytanie zamkniete jednokrotnego wyboru

Kwalifikacje prowadzgcego

ZUPEI’.NIE BARI?ZO ZUPELNIE BARI?ZO
NIEWAZNE WAZNE NIEWAZNE WAZNE
2,5% 5,6% 12,9% 16,6% 62,4% 9,7% 11,3% 23,1% 25,8% 30,1%
(53) (116) (267) (344) (1293) (201) (234) (479) (535) (624)
Lokalizacja zajeé
ZUPEI'.NIE BARI?ZO
NIEWAZNE WAZNE
3,4% 6% 14,4% 15,1% 61,1%

(71) (125) (298) (312) (1267)

g
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ZUPELNIE
NIEWAZNE

1 © O

5,9% 10,3% 20,3%
(123) (213) (420)

Opinie znajomych rodzicow

ZUPELNIE
NIEWAZNE

1 © O

1,6% 15,8% 25,5%
(240) (328) (528)

BARDZO
WAZNE

5

22,2% 41,3%
(460) (857)

BARDZO
WAZNE

5

25,2% 21,9%
(522) (455)

Mozliwos¢ zapisu i zarzadzania zajeciami online

ZUPELNIE
NIEWAZNE

1 © O

24,3% 18,6% 23,4%
(504) (385) (485)

BARDZO
WAZNE

4 5

16,1% 17,6%
(334) (365)

Odpowiedni termin zaje¢

ZUPELNIE
NIEWAZNE

2,6%
(54)

©

5,5%
(109)

3

12,1%
(251)

Opinie znalezione w internecie

ZUPELNIE
NIEWAZNE

15,6%
(324)

©

20,2%
(418)

O

30,6%
(634)

©

13,9%
(289)

©

20,5%
(426)

BARDZO
WAZNE

5

66,1%
(1370)

BARDZO
WAZNE

5

13,1%
(2777)

g

Komunikacja ze szkota/prowadzacym przez aplikacje/system

ZUPELNIE
NIEWAZNE

19%
(394)

©

18,2%
(377)

3

22.1%
(459)

©

18,5%
(382)

BARDZO
WAZNE

5

22,2%
(461)

[ LIBRUS ]

O
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Wglad w informacje o postepach dziecka Mate grupy zajeciowe

ZUPELI_dIE BARI?ZO ZU PEI'.[:IIE BARI_:)ZO

NIEWAZNE WAZNE NIEWAZNE WAZNE
11,1% 15,4% 23,7% 21,5% 28,3% 6,9% 11,7% 22% 23,6% 35,8%
(230) (319) (492) (445) (587) (144) (243) (456) (489) (741)

Koledzy/kolezanki dziecka uczeszczajgcy na te same zajecia

Rekomendacja szkoty (nauczycieli, dyrektora placowki)

ZUPELNIE BARPZO ZUPEI'_[.dIE BARI?ZO
NIEWAZNE WAZNE NIEWAZNE WAZNE
24,6% 18,3% 24,6% 16,5% 16% 23% 18,9% 26,1% 17% 15%
(510) (379) (511) (342) (331) (476) (393) (542) (353) (309)

Mozliwosé¢ odrabiania zajeé Nowoczesne podejscie do zaje¢ i/lub pomocy dydaktycznych

ZUPELNIE BARDZO ZUPELNIE BARDZO
NIEWAZNE WAZNE NIEWAZNE WAZNE
16,4% 15,3% 20,7% 23,2% 24,4% 7,6% 11,6% 21,8% 22,4% 36,6%

(340) (317) (429) (480) (507) (157) (241) (452) (465) (758)



Sposoby pozyskiwania informacji o zajeciach przez rodzicow

Cho¢ opinie innych rodzicow nie decydujg o wyborze zajeé,
to wiasnie z nich najczesciej ankietowani czerpia informacje

o lokalnej ofercie.
Q :

2

Az A L1 (1377 os6b) wskazato, ze dowiaduje sie o zajeciach

od znajomych z polecenia.

Na drugim miejscu znalazty sie H I AL L E G E O ER R AT TOVET [

Tl ES TG EERAR A7 (962 osoby), co pokazuje, ze rodzice czesto
aktywnie szukajg ofert w sieci. Oficjalne strony WWW nadal s3
waznym kanatem komunikacji - warto je regularnie aktualizowaé¢

i dbac¢ o ich przejrzystosc.

Tradycyjne formy promocji, jak [ RN ELCIAAVET 4 .G T Ker AKX CL T4,
rowniez pozostajg istotne —ki: X37RWH &Y4£1,1(800 osob).




Sposoby pozyskiwania informacji o zajeciach przez rodzicéow

AT BN 21 1L (U] Zostaly wskazane przezpl: AN G L L ELHTO

(595 oso6b) - spotecznosci internetowe s3 nadal warte uwagi
w kontekscie wymiany rekomendacji i rozpowszechniania informacji o zajeciach.

(np. banery, social media) uzyskaty | -2 70" €T £1 )
(411 os6b), co oznacza, ze sg one istotnym, ale uzupeiniajagcym zrédtem.

Marginalne zrodia informacji (ponizej 2%).
Wiasna inicjatywa (samodzielne wyszukiwanie,
pytanie dziecka, przeszukiwanie réznych zrodel).
Opinie znalezione przypadkowo, np. YouTube,
nauczyciele, pani wozna, szkota, obozy itd.
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Sposoby pozyskiwania informacji o zajeciach przez rodzicow

W jaki sposob najczesciej dowiadujesz sie o zajeciach pozalekcyjnych w Twojej okolicy?

Liczba odpowiedzi: 2073 < Pytanie pototwarte wielokrotnego wyboru

Od znajomych (z polecenia) r 66,4% (1377)

Strony internetowe (wyszukuje) 46,4% (962)

Ulotki lub plakaty w szkole i okolicy 38,6% (800)

Grupy na Facebooku 28,7% ( 595)

Reklamy internetowe 19,8% (411)




Aplikacje do zarzadzania zajeciami oczami rodzica

Rodzice wyraznie doceniajj cyfryzacje,

ale nie kazda funkcja aplikacji czy systemu
jest dla nich rownie istotna.

Najwyzej cenione sj funkcje praktyczne
i organizacyjne:| i L CEEAUCT U TTESERR 1L ET A 2

Funkcje drugorzedne (zapisy i obecnosci) sg nadal istotne,

ale nie s3 kluczowe w organizacji zaje¢ dodatkowych dla ich dzieci.




Aplikacje do zarzadzania zajeciami oczami rodzica - zbiorcze podsumowanie

Ocen w skali 1-5 znaczenie mozliwosci zarzadzania zajeciami online,

gdzie 1 - zupeinie niewazne, 5 - bardzo wazne

Liczba odpowiedzi: 2073 « Pytanie zamkniete jednokrothego wyboru

ZUPELNIE
NIEWAZNE

N%
(229)

ZUPELNIE
NIEWAZNE

7,4%
(154)

2,

8,6%
(178)

2,

6,9%
(144)

3

19,8%
(410)

3

19,8%
(410)

4

21,8%
(452)

23,2%
(480)

BARDZO
WAZNE

5

38,8%
(804)

BARDZO
WAZNE

5

42,7%
(885)

ZUPELNIE
NIEWAZNE

6,5%
(135)

2,

5%
(104)

+

3

16,2%
(336)

18,3%
(379)

do

BARDZO
WAZNE

5

54%
(1119)
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Obecnosci

Zgtaszanie nieobecnosci i odrabianie zaje¢

ZUPELNIE BARDZO ZUPELNIE BARDZO

NIEWAZNE WAZNE NIEWAZNE WAZNE
10,6% 8,6% 22,4% 22% 36,4% 9,5% 7,6% 19,3% 22,7% 40,9%

(219) (179) (465) (456) (754) (198) (158) o) (471) (847)

Komunikacja z prowadzacym

ZU PEI'.I:IIE BARPZO

NIEWAZNE WAZNE
5,5% 5,3% 16,5% 23,3% 49,4%
(115) (109) (342) (484) (1023)

R mji'

—

\

ind




Wiekszos$é rodzicow (ponad 70%) jest] -1 A ICHES EY ICHER LRSIV LR 2T r 2T P 2L IER SIS E ]
(juz korzystaja lub s3 otwarci na to rozwiazanie). Posiadanie aplikacji do zarzagdzania zajeciami
podnosi atrakcyjnosé oferty - rodzice widzgy, ze jest przydatna.

28% rodzicow deklaruje, ze specjalna platforma nie jest potrzebna lub nie spetnita ich oczekiwan,
co warto uwzglednic, oferujac elastyczne formy kontaktu i zapisow — zarowno onlineg, jak i tradycyjne.

Czy korzystates(-as) kiedykolwiek z platformy lub aplikacji, ktéra pozwalata
Ci online zarzadzaé¢ zajeciami Twojego dziecka?

Liczba odpowiedzi: 2073 « Pytanie zamkniete jednokrotnego wyboru

Tak - byto to przydatne 41,6% (863)

Nie - ale jestem otwarty/a 30,4% (630)

Nie - i nie widze takiej potrzeby

Tak - ale nie speinito oczekiwan (209)




Wykorzystaj dane z raportu do | (74" RS LN TP T

Zajecia pozalekcyjne odgrywaja istotng role w zyciu dzieci i rodzin w Polsce. Rodzice przy wyborze zajec¢ kieruja
sie przede wszystkim dostepnym terminem, kwalifikacjami prowadzacego, lokalizacjg zaje¢ oraz ich cena.
Kluczowe znaczenie majg takze rekomendacje znajomych i mozliwosé elastycznego zarzadzania zajeciami -

szczegolnie przez systemy online.

W biznesie, takim jaki Twgj, jednym z kluczowych czynnikow jest ciggte
Sledzenie rynku, oczekiwan klientdw oraz dostosowywanie oferty do

zmieniajgcych sie potrzeb. Rzetelny research | zrozumienie trendow to
fundament skutecznego prowadzenia dziatalnosci edukacyjnej i budowania
konkurencyjnej, dopasowane] do odbiorcy oferty. Mamy nadzieje, ze ten
raport wesprze Cie w codziennych dziataniach | pomoze rozwijac Twoj
biznes. Jesli potrzebujesz dodatkowe] wiedzy merytorycznej z zakresu

marketingu, prawa, psychologii czy howoczesnych technologii zapraszamy

Cie na naszg strone petng inspiracji i praktycznych porad —F1 i =RV FA'L



https://librusgo.pl/home/strefa-wiedzy/marketing-i-sprzedaz

Najwazniejsze funkcje systemu LibrusGO dostepne
w aplikacji mobilnej Librus dla rodzicéw i dzieci.

- Wygodna komunikacja za pomocg modutu
wiladomosci z sekretariatem szkoty
| prowadzgcymi zajecia

Przejrzysty kalendarz z informacjami dot.
zaplanowanych zajec, m.in. termin czy miejsce

t atwe ptatnosci online (jesli je aktywujesz)

Szybki wglad w naleznosci za zajecia,
% a dla Ciebie funkcja wysytania powiadomien
= o ptatnosciach



https://librusgo.pl/home/zamow-demo

